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El comportamiento
de Seat en la Ar-
gentina es compa-
rable al de la mar-
ca Alfa Romeo. Es
que, producto de
la crisis, el Grupo
Fiat la discontinud

Grupo Tagle inau-
gurd un concesio-
nario exclusivo Al-
fa Centro en Cor-
doba. La

estrategia es ga-

nar posiciones en
| lagama premium

con el Alfa 159 se-
~ dan, cuyo valor
oscila entre
44.700 y 60.900
. dblares.

aballitos de batalla de la espariola Seat

mas exclusivos.
Pero el mercado fue recuperan-
do terreno a pasos agigantados.
Inicialmente, el ritmo lo marcaron
los modelos de baja gama, pero
desde hace un afio los medianos y
-medianos-altos recuperaron pre-
sencia en los indices de ventay en
las calles porque el cliente local
reorientd su eleccion

ARCHIND BAE

relacidn con el 2005.

Asimismo, con el plan de acer-
camiento a potenciales clientes y
el nombramiento de cinco nuevos
concesionarios ya en marcha, la
marca dard un paso mds en su es-
trategia de comercializacion local
cuando se activen las lineas de cré-
ditos para clientes.

Es que en abril pa-

hacia esos autos. EL OBJETIVO ES sado Volkswagen

Argumentos mds —oo oo anuncid el relanza-
que vilidos para que POSICIONAR A LA miento de su brazo
el grupo alemédn de-  MARCA ESPANOLA EN  financiern VW Cre-
cidaseguir reforzan- T s =m0 dit para vehiculos de
do su presencia en el LA OFERTA DE DIESEL pasaji y camio-

segmento de media-

nos y alta gama, esta vez de lama-
no de Seat, el miembro mds joven
del grupo de firmas deportivas del
VW y que el afio pasado vendid en
todo el mundo un total de 430.000
automoviles, una suba de 1,9% en

nes y buses de la
marca VW y "Audi Financial Servi-
ces”. Pero los directivos de la divi-
sién confirmaron que antes de fin
de afio se iba a incorporar una li-
nea para financiar las unidades de
la marca espanola.




