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INAUGURAN EN PALERMO UN LOCAL EXCLUSIVO DE VENTA DE CHICHES PARA AUTOS

Después del Dia del Nifio, los grandes
también tienen su propia jugueteria

El grupo Dietrich lanzé Store Dietrich, cadena
gque comercializara accesorios de confort y
tecnologia, desde polarizado de vidrios a
reproductores de DVD y sistemas Blue Tooth.
Por este concepto, facturara $ 3 millones este
afio y proyecta un crecimiento de 50% en 2008

| JUAN MANUEL COMPTE Buenos Alres

La semana pasada, el Dia del
Nifio forzd a padres, abuelos,
tios y parientes de cualgquier
grado a invadir las jugueterias
de todo el pais. Ahora, los
grandes podrdn visitar una
pero, esta vez, exclusiva para
ellos. En el corazdn de Paler-
mo cortd cintas el primer lo-
calexclusivo de venta de acce-
sorios tecnoldgicos para el
chiche que mis disfrutan los
adultos: el auto.

El grupo Dietrich invirtic $
500.000 para poner en marcha
Store Dietrich, division que
cred especificamente para
vender este tipo de productos.

El concepto arrancard con

un local boutique, en Gascon
v Honduras —a metros del es-
tablecimiento insignia de la
empresa-, y se expandird pro-
ximamente, con la inaugura-
cion de un centro de instala-
cidn de 2.200 metros cuadra-
dos (m2) a pocas cuadras, en
el también palermitano cruce
de Medrano vy Honduras. _
Mediante alianzas eon fa-
bricantes como Sony, Pioneer,
Alpine, Philips, Waxoyl y Thu-
le, su oferta incluye baiiles de
techo, luces, interfases para
iPods, sistemas de GPS, repro-
ductores de DVD y

de manos libres con t I

ano, al emos § 3 millo-

gia Blue Tooth, para lo cual
Dietrich se convirtid en repre-
lati icano de
la desarrolladora espafiola
Fonexion. “La firma proyecta
instalar 150.000 equipos en la
regién. La Argentina tendrd
una participacién importan-
te", dice Guillermo Dietrich
{h), director de la empresa.
En el marco de un mercado
automotor que este afio al-
canzard voli récord

nes en ventas de Store y la di-
visién participard en un 5%
sobre la rentabilidad del gru-
po", explican Herndn Die-
trich, director Comercial,
Amén de las nuevas apertu-
ras -no se descarta la de mds
locales propios-, la idea es
que todos los concesionarios
de Dietrich continden funcio-
nando como puntos de venta
de la nueva marca, ya que "el
de compra del auto

=520.000 cero kilémetro y ca-
si 1,5 millén de usados—, la
compafifa lanzd esta iniciati-
va, dada la repercusién que
los productos, hasta ahora, te-
nian en su red de concesiona-
rios, donde eran comerciali-
zados como complemento de
accesorios mds tradicionales,
como aires acondicionados,

de estacionamiento v de pre-
sion de neumdticos, entre
otros. Sin embargo, la princi-
pal apuesta serdn los equipos

prod de CD y estére-
o0s. “En 2006, facturamos $ 1,8
millén por los articulos con-
vencionales, pero $ 1 millén
por los mds sofisticados. Este

es el ideal para acercarle estos
accesorios al cliente”, apun-
tan. Para una siguiente etapa,
se sumardn kioscos en shop-
ping centers. “El objetivo es
que, en 2008, la facturacion
crezea 50%, con una contribu-
cidn del 10% a nuestra renta-
bilidad. Pero eso dependerd
de la evolucidn del negocio,
del crecimiento de la indus-
tria automotrizy del caudal de
clientes de media y baja gama
que se inclinen por estos pro-
ductos”, indican los Dietrich.




