Sin dudas, el auto-show portefio
es la gran vidriera de la industria.
Pero en forma paralela, la estra-
tegia de posicionamiento de ima-
gen se combina —por estos dias—
con una sélida politica comercial
y de acercamiento a los clientes.

-

Es que la puesta en escena y la con-
vocatoria que estd registrando el sa-
l6n generaron un escenario ideal pa-
ra terminar de tentar a los poteneia-
les compradores.

En efecto, con el dia pico del lu-
nes, cuando ingresaron 85.000 per-
sonas desde que se abrid al piblico,
cada uno delos stands estin desbor-
dados de personas que curiosean por
cada lustrosa novedad que se pre-
senta en el salon. En varios casos,
ademds de observar el equipamien-
to interior, las terminales lograron ir
mids alld y coneretar, al menos, una
docena de operaciones.

“Los clientes pasan por el Salny
en muchos casos ya tenfan la deci-
sion de compra de un modelo y agui
optan por concretar la adquisicién
de otro”, explicaron en el stand de
DaimlerChrysler, el paraguas que
controla las marcas Mercedes Benz,
Jeep, Dodge y Chrysler, y que ya con-

cretd al menos una docena de ope-
raciones de ventas de Mercedes y
Jeep a través de esta gran vidriera.
Un caso similar es el de Nissan. La
marca japonesa que tiene entre sus
exponentes al Tiida, su proxima
apuesta local, también concretd ope-
raciones de ventas. Incluso en los pa-

sillos trascendid una c idad: un

El Salon del Automovil se
transformo en un verdadero
megaconcesionario

P Las terminales se acercan a los clientes y concretan ventas

Por la noche, esos contactos son en-
viados a los concesionarios mds cer-
canos a los clientes para terminar de
cerrar la operacién de venta, expli-
oo Valentina Solari, responsable de
comunicaciones de la marca,
‘Toyota también dispuso una serie
de mostradores en su stand para que
U8 concest jos inicien el primer

cliente de la provincia de Buenos Ai-
decidid adquirir una Pathfinder

para él y una igual para sumujer. Un

modelo que cotiza $190.000

Eslte tipo de anéedotas se repiten
porel lugar. Es que sin dudas, la mul-
titudinaria convocatoria asf lo pre-
disp “Ya nos han visitados mds
de 300.000 personas cuando en el
2005 en la misma cantidad de dias
de muestra (6) hubo 200.000 perso-
nas”, enfatizd Thierry Hesse, presi-
dente de AMC Promociones, orga-
nizador del Salon.

Con ésta, la prevision de esta con-
vocatoria, Citroén decidid reforzar
su estrategia de acercarse a los clien-
tes. Diariamente, cada media hora
sale una combi para llevarlos a un
test drive.

Ademis, la marca que ya preven-
did 1.300 unidades del C4 en tres se-
manas, puso en marcha un sistema
de contactos a través de Palms que
desarrolld la consultora Promotive.

contacto. Un plan similar es el de
BMW, que decidié convocar asus 10
concesionarios. Uno por dia, tiene
la oportunidad de tentara su poten-
cial cliente. Una accidn que se apli-
ca para MINI y la division de motos
de BMW.

En el caso puntual de los retailers,
el Grupo Dietrich es el tinico que
cuenta con un stand en el salon. Si
bien la apuesta es institucional, ya
se cerrd ayer la operacion de venta
de un modelo de Seat, la marca re-
cientemente relanzada de VW y cu-
yo precios oscilan entre u$s32.000 y
u$s38.000, sefialé Leandro Brito Pe-
rel, gerente de Nuevos Negocios del
grupo Dietrich.

Asi, con el termdmetro del salon
en pleno funcionamiento, “las cifras
del mes vienen bien, se estima que
junio estd caminando bien. Los pa-
tentamientos se podrdn acercar alas
45.000 unidades”, sefialaron desde
ACARA.

£l Saldn se rraﬁ;famd en una gran vidriera para las marcas

INSTANTANEAS DE LOS PASILLOS
DEL AUTO-SHOW PORTENO

M El Salon del Automdvil se
inaugurd formalmente ayer por
la mafiana con la presencia del
presidente Néstor Kirchner; los
ministros de Economia, Felisa
Miceli; de Trabajo, Carlos Toma-
da, y de Salud, Ginés Gonzalez

tor Kilma, respectivamente, toma-
ron cada uno del brazo a Kirchner
para que visite su stand. En el lire
y afloje, la sutil pulseada la gand
Klima, quien luego llevi a Kirch-
ner al stand de Audi y al de Seat.
Ginés Gonzdlez Garcla decidid

Garcfa, junto al io de In-
dustria, Miguel Peirano. Luego de
las palabras formales, se inicio el
recorrido por cada uno de los
stands de las terminales. Asf, la
caminata se inicié por el sector
de los camiones, mientras que
cada uno de los presidentes de
las terminales y sus equipos se
ubicaron en sus espacios para
aguardar el paso de la comitiva a
la que se sumé Daniel Scioli.

PUJIA. Durante el recorrido oficial

guedarse luego de la inaug;

cidn. Con el director de Adefa,
Fernando Rodriguez Canedo co-
mo guia personal, se lo pudo ver
al funcionario interesado por las
novedades de la industria.

Los pasillos que recorrfan
funcionarios y empresarios sir-
vid también como la antesala
de futuras reuniones o al me-
nos la solicitud para solucionar
temas pendientes. Por caso, Fe-
lisa Miceli y Miguel Peirano
fueron requeridos para verificar
la amisidn en un decreto que le




